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лекцій/практикумів/ 

методичних 

вказівок/рекомендацій

/ робочих програм, 

інших друкованих 

навчально-
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здобувачів вищої освіти другого (магістерського) рівня вищої 
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8 Виконання функцій 

(повноважень, 

обов’язків) наукового 

керівника або 

відповідального 

виконавця наукової 

теми (проекту), або 

головного 

редактора/члена 

редакційної 

колегії/експерта 

(рецензента) 

наукового видання, 

включеного до 

переліку фахових 

видань України, або 

іноземного наукового 

видання, що 

індексується в 

бібліографічних базах 
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ТОВ «Росич Приват» (Договір № 259 від 19.03.2024 р.). 

2. Відповідальний виконавець ініціативної науково-дослідної 

теми: «Розробка моделей маркетингового забезпечення 

діяльності сільськогосподарських підприємств в умовах 

кризи». (державний реєстраційний номер 0118U003645). 

Терміни виконання: 2023-2026 рр. 
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апробаційних та/або 

науково-популярних, 

та/або 

консультаційних 

(дорадчих), та/або 

науково-експертних 
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оцінки ефективності використання капіталу підприємства. 
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«Аграрна наука та освіта: досягнення, роль, фактори росту». 
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напрями повоєнного відновлення аграрного сектору в аспекті 
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5. Herasymenko I. Інтегровані маркетингові комунікації як 

ефективна стратегія впливу на поведінку споживачів. 

Міжнародна конференція «Наука, інновації та глобальні 

рішення», 3 липня 2024 р., С. 118-121, Польща. 

6. Герасименко І.О., Степченко В.В. Особливості управління 

фінансовим станом торговельного підприємства в умовах 

воєнного стану. Матеріали Міжнародної 

мультидисциплінарної наукової інтернет-конференції «Світ 

наукових досліджень», Випуск 34, 22-23 жовтня 2024 р., 

Тернопіль, Ополе, С. 25–27. 

7. Anna Hulak, Iryna Herasymenko. The impact of digital 

marketing on consumer behavior. Матеріали І Міжнародної 

науково-практичної інтернет-конференції «Революція 

креативних індустрій: як маркетинг і менеджмент створюють 

майбутнє», 24-25 жовтня 2024 р., м. Хмельницький. С. 31-33. 

8. Герасименко І.О. Основні аспекти формування 

маркетингових стратегій підприємств в умовах 

діджиталізації. Матеріали Всеукраїнської науково-

практичної конференції «Стратегічні напрями економічної та 

соціальної політики в контексті глобальних змін», 7 лютого 

2025 р., м. Одеса. С. 271-273. 

9. Герасименко І.О. Трансформація маркетингових стратегії в 

умовах цифрового середовища та змін у поведінці 

споживачів. Матеріали міжнародної науково-практичної 

конференції «Фінанси, Маркетинг, Менеджмент, Економіка: 

сталі рішення та цифрові трансформації» 5-6  червня 2025 р. С. 

137-139. 

10. Герасименко І.О. Вплив концепції сталого розвитку на 

формування маркетингової стратегії підприємства. Матеріали 

міжнародної науково-практичної конференції «Стратегічне 

управління бізнесом на зламі епох: тенденції та виклики». м. 

Київ, 23 жовтня 2025 р. С. 117-119. 

14 Керівництво 

студентом, який 

1. Керівник студентської наукової роботи І туру 

Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт з 



зайняв призове місце 

на I або ІІ етапі 

Всеукраїнської 

студентської 

олімпіади 

(Всеукраїнського 

конкурсу 

студентських 

наукових робіт), або 

робота у складі 

організаційного 

комітету / журі 

Всеукраїнської 

студентської 

олімпіади 

(Всеукраїнського 

конкурсу 

студентських 

наукових робіт), або 

керівництво постійно 

діючим студентським 

науковим гуртком... 

галузей знань і спеціальностей. (Маркетинг) 

«Екораціональність як соціальна проблема та сучасний 

підхід маркетингової політики», здобувач 1 курсу Школьна 

Ю.А. (2023 р.) 

2. Керівник студентської наукової роботи І туру 

Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт з 

галузей знань і спеціальностей. (Маркетинг) «Еволюція 

інтернет-маркетингу в Україні», здобувач 1 курсу Пащенко 

Є.А. (2024 р.) 

3. Керівник студентської наукової роботи І туру 

Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт з 

галузей знань і спеціальностей. (Маркетинг) «Роль соціально 

відповідального маркетингу в умовах воєнного стану», 

здобувач 1 курсу Жашкевич Д.Л. (2025 р.) 

19 Діяльність за 

спеціальністю у формі 

участі у професійних 

та/або громадських 

об’єднаннях 

Член ГО «Об’єднання маркетологів України». Посвідчення 

№ 0362 від 12.05.2025 р. 

 


