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виконавця наукової 

теми (проекту), або 

головного 

редактора/члена 

редакційної 

2. Відповідальний виконавець ініціативної науково-дослідної 

теми: «Розробка моделей маркетингового забезпечення 

діяльності сільськогосподарських підприємств в умовах 

кризи». (державний реєстраційний номер 0118U003645). 

Терміни виконання: 2023-2026 рр. 



колегії/експерта 

(рецензента) 

наукового видання, 

включеного до 

переліку фахових 

видань України, або 

іноземного наукового 

видання, що 

індексується в 

бібліографічних базах 

11 Наукове 

консультування 

підприємств, установ, 

організацій не менше 

трьох років, що 

здійснювалося на 

підставі договору із 

закладом вищої освіти 

(науковою 

установою); 
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ТОВ «Росич Приват» (Договір № 259 від 19.03.2024 р.). 

 

12 Наявність 
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(дорадчих), та/або 

науково-експертних 

публікацій з наукової 

або професійної 

тематики загальною 

кількістю не менше 

п’яти публікацій 
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